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제페토에 뜬 'K-트래블 헌터'..글로벌 Z세대 잡는다

유승목 기자
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한국관광공사, 제페토에 한국관광 테마월드 시리즈 제작…14개 인구감소지역 포함 33개 지자체도

힘 보태

/사진=한국관광공사

문화체육관광부와 한국관광공사(이하 공사)는 아시아 최대 메타버스(확장 가상세계) 플랫폼인 제페토에서 국내

지역관광 홍보를 위한 '한국관광 테마월드 시리즈'를 출시한다고 10일 밝혔다.

이번 시리즈는 주요 방한시장인 아시아와 디지털 소통에 익숙한 Z세대를 겨냥해 제작했다. K-컬처와 연계한 한

국 관광콘텐츠를 게임 등 놀이의 형태로 즐기면서 잠재적으로 한국을 가고 싶고 경험하고 싶은 나라로 인식할 수

있게 할 계획이다.
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공사가 제작한 시리즈는 '영화 속 트래져 헌터처럼 보물 같은 한국관광지를 탐험하는 사람들, 트래블 헌터-K' 란

주제로 메타버스 사용자들이 자신의 아바타로 '트래블 헌터-K'가 되어 한국 테마월드를 모험한다는 내용이다. 공

사 대표 캐릭터인 호종이의 잃어버린 엄마를 찾아주기 위해 한국의 산과 계곡을 달리는 '타이거 마운틴'과 지역음

식을 소재로 한 야시장, 시대별 한복 등 한국 문화와 동·서·남해를 순환하는 바다열차 등의 8개의 테마를 경험할

수 있다. 각 시리즈는 오픈 이벤트를 시작으로 이달 중 순차적으로 출시된다.

이번 시리즈 제작에는 지역관광 주체인 지자체도 적극 참여했다. 전국 14개 인구감소지역을 포함해 33개 지자체

들이 지역 대표 관광지 선정부터 가상공간 제작을 위한 주제기획과 자료수집에 힘을 보탠 것으로 알려졌다.

실제로 광주 출신의 방탄소년단(BTS) 멤버 제이홉의 친필 사인과 메시지가 새겨진 기념 조형물, 드라마 '이상한

변호사 우영우' 인기로 급부상한 울산 고래문화마을 등 지역관광자원이 8개 테마월드에 반영됐다. 제페토 사용자

선호도 조사결고 선정된 △충북 '레이크 월드' △춘천 '닭갈비 마을' △삼척 '비밀의 숲' △대전 '꿈돌이 동산' △영

광 '다시 만난 사랑 상사화' 등의 지자체 월드도 공개될 예정이다.

이와 관련해 공사는 12월4일까지 한국관광 테마월드 오픈을 기념하는 이벤트를 진행한다. 제페토의 여러 사용자

참여 콘텐츠를 활용해 한복, 한국어 학습, 지역관광 투어 등 외국인들이 친근하게 경험할 수 있도록 구성했다. 우

수 활동자에겐 현실 속 한국을 여행할 수 있는 왕복 항공권을 선물한다. 이 밖에도 제페토에서 아바타 의상 구매

에 사용할 수 있는 가상화폐 잼을 건 다양한 미션들도 수행할 수 있다.

호수영 공사 디지털혁신팀장은 "글로벌 메타버스 플랫폼 사용자들에게 한국의 다양한 지역관광지를 알리고 관심

을 갖게 하는 기회가 되길 바란다" 며 "메타버스가 지속 가능한 마케팅 채널이 될 수 있도록 지자체 협업을 통해

다각적인 한국관광 콘텐츠를 제공코자 노력할 것"이라고 말했다.

26. 5. 7. 오후 1:49 제페토에 뜬 'K-트래블 헌터'..글로벌 Z세대 잡는다 - 머니투데이

https://www.mt.co.kr/culture/2022/11/10/2022111009213762212 2/2


